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INFORMACJA WPROWADZAJACA

Temat: ,Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych [
urzadzen reklamowych oraz ogrodzef w Gminie Andrychow "

Zgodnie z art. 37a ust 1 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym :
,Rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen ich
gabarytow, standardy jakoSciowe oraz materialow budowlanych, z jakich moga byc
wykonane” :

Podstawe do takich regulacji data uchwalona przez Sejm Rzeczpospolite] Polskiej w
dniu 24 kwietnia 2015 r. Ustawa o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu - tzw. ,ustawa krajobrazowa ". Ma ona
na celu ochrone krajobrazu poprzez kompleksowe podejscie do dotychczas
rozproszonych zagadnien dotyczgcych tej ochrony.

Tzw. ,Gminna uchwata krajobrazowa” docelowo okresli nie tylko warunki i zasady
sytuowania reklam, matej architektury i ogrodzen na terenie gminy, ale przede
wszystkim wskaze termin dostosowania istniejacych reklam i ogrodzen do nowych
pPrzepisow.

Do tej pory kwestie zwigzane z niniejszg problematyka byty ujete w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego. Uznano jednak, ze dotychczasowe
rozwigzanie nie sprawdza sie i nie gwarantuje dostatecznej ochrony krajobrazu.

Zasady muszg obejmowac obszar catej gminy (nie liczac obszarow zamknietych
ustalonych przez inne organy niz minister wtasciwy do spraw transportu) i stanowia
akt prawa miejscowego wywotujac konkretne skutki dia witascicieli nieruchomosci i
reklamodawcow. lIstotna cechg uchwaty ustalajgcej ,Zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen” jest to ze moze ona przewidywac rozne regulacje dla roznych obszarow
gminy. Kluczowym warunkiem jest jednak to, aby w sposob jednoznaczny zostaty w
uchwale wskazane granice tych obszardw.

Procedura zwiazana z przyjeciem gminnej uchwaty krajobrazowej przypomina pod
wieloma wzgledami procedure sporzgdzania miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego. Zawiera elementy zwigzane z informacjami o rozpoczgciu
procedury, przygotowaniem projektu dokumentu, zasieganiem opinii i uzgodnien i
rozpatrzeniem zgtoszonych uwag.

Dla wzmocnienia efektywnosci ochrony krajobrazu wprowadzono rozwigzania o
charakterze fiskalnym. Jest to tak zwana ,optata krajobrazowa” okreslona w ustawie
o podatkach i optatach lokalnych. Wymierzona ona moze by¢ tylko w przypadku ,
kiedy w gminie obowigzuje gminna uchwata krajobrazowa.

Przygotowanie uchwaty powierzono urbaniécie Panu Jackowi Bandule Pracownia
Projektowa Architektury i Urbanistyki z Krakowa. Projekt udostepniono do wgladu
publicznego od 25.04.2018r. do 16.05.2018r. W przewidzianym terminie wptyneto 7
uwag. Zgloszone uwagi zostaly przeanalizowane i uwzglednione w catosci,
czesciowo lub nieuwzglednione. Stosownie do art. 37b.ust. 6 Rada gminy
uchwalajac uchwate, o ktérej mowa w art. 37a ust.1 ,rozstrzyga jednoczesnie o
sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez burmistrza.
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Przedstawiamy niniejszym Radzie Miejskiej projekt Uchwaty w sprawie ,Zasad i
warunoéwi sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Gminie Andrychéw "

Inform.:  Kier. BTA (U. Odrzywolska- Mazgaj)
(Karta sprawy Nr - / - - )
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Projekt

w sprawie zasad | warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materialéow
budowlanych, z jakich mogg byé wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennvin
(Dz. U. 22018 r. poz. 1945 z pozn. zm.), Rada Miejska w Andrychowie uchwala, co nast¢puje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§1

1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty. standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, obowiazujgce na obszarze Gminy Andrychéw, zwanej dalej ,,Gming”.

2. Przepisy niniejsze] uchwaly nie naruszaja regulacji zawartych w przepisach o drogach publicznych,
dotyczacych reklam sytuowanych w pasie drogowym oraz widocznych z jezdni przez kierujacego.

3. Uchwala nie dotyczy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych we wnetrzach budynkow. za
wyjatkiem reklam umieszczonych w oknach budynkow i widocznych z zewnatrz.

4. Jednoczesnie z uchwaleniem niniejszej uchwaly, stosownie do art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, rozstrzyga si¢ o sposobie rozpatrzenia uwag zgloszonych do
wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty, nieuwzglednionych przez Burmistrza Andrychowa.

5. Zalgcznikami do niniejszej uchwaly sa:

1) zalgcznik nr 1 — okreslajacy granice stref o zréznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w § 3;

2) zalacznik nr 2 — zawierajacy rozstrzygniecia o sposobie rozpatrzenia uwag, o ktdrych mowa w ust. 4.

§2.
Uzyte w niniejszej uchwale pojecia oznaczaja:
1) uchwala - niniejsza uchwale Rady Miejskiej w Andrychowie;

2) elementy systemu informacji lokalnej — sytuowane przez gming znaki, tablice badz urzadzenia zawierajace
informacje ulatwiajgce poruszanie sie w przestrzeni miasta i gminy, takie jak:

a) tablice z informacja kierujaca dla ruchu kotowego lub pieszego,
b) tablice z informacja o atrakcjach turystycznych,

¢) zbiorcze tablice informacyjne,

d) stupy ogloszeniowe, tablice ogloszeniowe.

e) witacze;

3) stup ogloszeniowy, tablica ogloszeniowa — urzadzenia stuzace do umieszczania plakatow, ogloszen i informacji
o wydarzeniach kulturalnych, spotecznych, imprezach itp.;

4) witacz — element zawierajgcy tresé¢ o charakterze informacyjno-promocyjnym, odnoszacg sie do obszaru Gminy
lub miejscowoscl, ustawiony przy drogach, w rejonach granic Gminy lub poszczegdlnych miejscowosci;
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5) kasetony reklamowe — urzadzenia reklamowe w formie zamknietvch elementow przestrzennych; kaseton
reklamowy moze mie¢ posta¢ ukladu odrebnych elementéw, np. liter tworzacych nazwe firmy lub form
skladajacych sie na znak graficzny firmy:

6) baner reklamowy — forma tablicy reklamowej wykonanej z materialu migkkiego, jak tekstylia, folia, siatka itp.,
mocowanego do nosnika poprzez rozpiecie na krawegdziach;

7) reklama remontowo-budowlana — reklama umieszczana na rusztowaniach lub ogrodzeniach placu budowy w
okresie prowadzenia robdt budowlanych.

§3.

1. Ustala si¢ podziat obszaru Gminy Andryvchow na trzy strefy o zroznicowanych zasadach i warunkach
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) strefe A" — obejmujaca zespol zabudowy o walorach zabytkowych w centrum miasta Andrychowa, w
granicach okreslonych szczegdlowo w zalaczniku nr 1 do niniejszej uchwaly;

2) strete ..B” — obejmujgca:

a) obszar miasta Andrychowa w jego granicach administracyjnych, z wylaczeniem: obszaru strefy A" oraz
potudniowo-wschodniej czedci miasta, na potudnie od linii kolejowej nr 117 oraz na wschod od ulicy
Jarostawa Dabrowskiego,

b) czes¢ solectwa Inwald potozona na péinoc od linii kolejowej nr 117;
3) strefe ,,C” — obejmujaca:

a) poludniowo-wschodnig czes¢ miasta Andrychowa. na potudnie od linii kolejowej nr 117 oraz na wschad od
ulicy Jarostawa Dabrowskiego.

b) czes¢ sotectwa Inwald polozong na potudnie od linii kolejowej nr 117,
¢) obszar pozostalvch sotectw Gminy Andrychéw w ich granicach administracyjnych.

2. Jezeli granice stref, o ktérych mowa w ust. 1, przebiegaja droga, ulica, linig kolejowg lub korytem rzeki,
przyjmuje si¢, ze granice te biegna osia ciagu drogowego lub kolejowego oraz srodkiem dziatki ewidencyjnej rzeki.

3. Granice stref, o ktorych mowa w ust. 1, okresla zalacznik nr 1 do niniejszej uchwaly, zawierajacy
szczegblowy opis granic strefy ,,A” oraz przedstawienie w formie graficznej zasiggu poszczegolnych stref.

§ 4.
1. Ustala si¢ nastepujace formaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) format maly — o powierzchni do 1,0 m?;
2) format $redni — o powierzchni powyzej 1.0 m?, do 2,2 m?;
3) format duzy — o powierzchni powyzej 2,2 m?, do 6,0 m’,

2. Okreslone w ust. | powierzchnie poszczegdlnych formatow odnosza si¢ do powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy na tablicach reklamowych oraz urzadzeniach reklamowych. ustalanej zgodnie z art. 37d ust. 8-10 ustawy
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennyn.

3. Jezeli ustalenia uchwaly dopuszczaja sytuowanie wolno stojacej tablicy reklamowej okreslonego formatu,
oznacza to mozliwo$¢ wykonania jej w formie dwustronnej, tzn. eksponujacej dopuszczalny format reklamy na
dwach rownoleglych plaszczyznach usytuowanych w jednym obrysie.

Rozdzial 2.
Urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe

§5.
|. Ustala si¢ ogélne warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
|) wyklucza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob:

a) ograniczajacy lub zakiocajacy ekspozycje obiektow zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow lub
objetych Gminng Ewidencja Zabytkow, a takze: pomnikéw, rzezb, tablic pamigtkowych,
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b) ograniczajgcy widoczno$¢ znakéw drogowych lub utrudniajgey warunki ruchu kotowego lub pieszego,
¢) utrudniajacy odczytanie informacji zawartych na elementach systemu informacji lokalnej;

2) wyklucza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
a) na mostach, wiaduktach, ktadkach,

b) na budowlach o funkcji barier akustycznych,

c)na budowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej takich jak: slupy elektroenergetyczne. stacje
transformatorowe, a takze na stupach oswietleniowych, latarniach;

d) na budynkach organéw administracji publicznej,

) na terenach cmentarzy oraz na ich ogrodzeniach,

f) na terenach parkow, zielencow, placdw zabaw,

g) na drzewach oraz w odleglosci mniejszej niz 15 metréw od pomnikéw przyrody,
h) w granicach Parku Krajobrazowego Beskidu Malego,

i) na terenach przeznaczonych w obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego na
cele rolnicze lub na cele lesne;

3) z wylaczeniem reklam mocowanych na istniejacych ogrodzeniach lub budynkach, wyklucza si¢ sytuowanie

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w obrebie paséw drogowych oraz w obrebie linii
rozgraniczajacych droég i1 ulic wyznaczonych w obowiazujgeych miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe powinny by¢ sytuowane z zachowaniem odleglosci nie
mniejszych niz:

1) w przypadku reklam formatu malego:
a) 20 metrow od skrzyzowan drég publicznych oraz
b) 15 metrow od innej reklamy dowolnego tformatu;
2) w przypadku reklam formatu sredniego:
a) 30 metréw od skrzyzowan drog publicznych oraz
b) 50 metrow od innej reklamy formatu sredniego lub duzego:
3) w przypadku reklam formatu duzego:
a) 50 metrow od skrzyzowan drog publicznych oraz
b) 150 metrow od innej reklamy formatu duzego.
3. Tablice reklamowe mocowane na ogrodzeniach winny odpowiada¢ warunkom:
1) odleglos¢ co najmniej 20 metréw od skrzyzowan drog publicznych;

2) nie wigcej niz jedna tablica na kazde rozpoczete 20 metrow ogrodzenia, przy czym odleglos¢ pomigdzy
tablicami na jednej nieruchomosci nie moze by¢ mniejsza niz 20 metréw.

4. Wykluczenia zawarte w ust. | pkt 2 lit. d — i oraz wymagania okreslone w ust. 2 1 3 nie dotycza szyldow.

5. Wykluczenia zawarte w ust. 1 oraz wymagania okreslone w ust. 2 i 3 nie dotyczg reklam umieszczanych na
wiatach przystankéw komunikacji publicznej.

6. Wymagania okreslone w ust. 2 pkt 1 lit. a, pkt 2 lit. a oraz pkt 3 lit. a, nie dotycza tablic reklamowych
umieszczanych na budynkach.

7. Na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, z wylgczeniem szyldéw formatu matego.

8. Reklamy umieszczane na wiatach przystankéw komunikacji zbiorowej dopuszcza si¢ wylacznie w
przypadkach, gdy wiata zostala wykonana wg projektu przewidujacego miejsce na reklamg: dopuszczalne sa
reklamy formatu malego lub $redniego; faczna powierzchnia ekspozycji reklam — nie wigcej niz 4.4 m’ na jedna
wiate; reklama nie moze ograniczaé¢ widocznosci drogi.
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9. Reklamy remontowo-budowlane winny odpowiada¢ warunkom okreslonym w uchwale, z dopuszczeniem
wykonania ich w formie banerow reklamowych przy wylgczeniu ograniczen zawartych w § 7 ust. 1 pkt 2 lit. b, ust.
2 pkt 2, ust. 3 pkt 2.

10. W odniesieniu do szyldéw ustala sig:

1) liczba szyldow w obrebie jednej nieruchomosci. z zastrzezeniem pkt 2 oraz § 6 ust. 1 pkt 10. dopuszcza si¢ nie
wiece] niz 1 szyld przypadajacy na firme umieszczony na budynku oraz 1 szyld przypadajacy na tirme wolno
stojgcy lub mocowany na ogrodzeniu;

2) w przypadku gdy nieruchomos$¢ graniczy z wigeej niz jedna drogg publiczna lub drogg wewnetrzng, dopuszcza
si¢ 2 szyldy sytuowane od strony frontowej oraz dodatkowo po jednym szyldzie od strony kazdej z pozostatych
przyleglych drég.

I'l. W obiektach mieszczacych liczbe firm wigksza niz trzy, szyldy nalezy umieszcza¢ na zbiorczych tablicach
reklamowych badz urzadzeniach reklamowych, wolno stojgcych badZ umieszczonych na budynku. W przypadku
obiektow ustugowych, w ktorych poszczegdlne lokale sa dostepne poprzez odrebne wejscia do budynku. kazdy
lokal moze mie¢ wlasny szyld umiejscowiony na elewacji.

12. Ustala si¢ szczegdlne warunki dotyczace sytuowania:

1) elementow systemu informacji lokalnej oraz tablic informujacych o realizacji inwestycji wspotfinansowanych
ze Srodkow zewnetrznych, dla ktérych zasady sporzadzania zostaty okreslone w przepisach odrebnych; dla ww.
elementow systemu informacji lokalnej oraz tablic nie stosuje sig ustalen § 5 ust. 1 - 3 oraz § 7;

2) ogtoszen dotyczacych zamiaru sprzedazy nieruchomosci umieszczonych na tej nieruchomosci: w przypadkach,
gdy uchwala zakazuje umieszczania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, dopuszcza sig
umieszczenie jednej tablicy formatu matego z informacjg o zamiarze sprzedazy nieruchomosci:

3) informacji o menu lokali gastronomicznych: niezaleznie od pozostalych regulacji niniejszej uchwaly dopuszeza
si¢ umieszczenie informacji o menu i cenach oferowanych produktow:

a) w przypadku obiektdw sieciowych - wg stosowanych standardow danej sieci gastronomicznej,

b) w pozostalych przypadkach - w formie jednej tablicy formatu malego. wolno stojgcej lub umieszczonej na
budynku, nie wyzej niz w obrebie kondygnacji parteru budynku.

§6.

|. Ustala si¢ warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na budynkach:

1) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe moga byé umieszczane nie wyzej niz w obregbie pierwszej
kondygnacji nadziemnej (tj. kondygnacji parteru) budynku, z wyjatkiem przypadkow okreslonych w dalszej

czgsci uchwaly;

2) tablice reklamowe nie moga wykracza¢ poza obrys elewacji budynku oraz powinny by¢ instalowane
bezposrednio przy zewngtrznej $cianie budynku;

3) forma i gabaryty reklam powinny by¢ dobierane w taki sposob, aby reklamy nie naruszaly artykulacji elewacji i
czytelnodcei jej charakterystycznych elementéw kompozyceyjnych;

4) nie dopuszcza si¢ przesltaniania elementéw wystroju architektonicznego budynkdéw, w szczegdlnosci:
a) stolarki okiennej, drzwi zewnetrznych, portali, gzymsdw,
b) detali architektonicznych, balustrad, sztukaterii, boniowania, ornamentéw, dekoracji. rzezb itp.:
5) szyldy mogg by¢ sytuowane prostopadle do plaszczyzny elewacji jako:
a) kasetony reklamowe,
b) elementy azurowe. np. metalowe kute;

6) szyldy sytuowane prostopadle do plaszczyzny elewacji winny by¢ umieszczone w taki sposob, aby nie twaorzy¢
zagrozenia dla ludzi i mienia; wysokos$¢ szyldu nie moze przekracza¢ 0,6 m; wysieg szyldu od lica $ciany nie
moze przekraczac:

a) 0,7 metra dla szyldu w formie kasetonu,
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b) 0.9 metra dla szyldu w formie elementu azurowego, z zastrzezeniem dostosowania do wygladu i charakteru
elewacji;
7) liczba szyldéw w formie, o ktérej mowa w pkt 5 i 6, nie moze by¢ wigksza niz 3 na jednym budynku: odleglos¢
szyldow — nie mniej niz 10 metrow;
8) na budynku o funkcji ustugowej lub produkcyjnej. moze by¢ umieszczony powyzej kondygnacji parteru jeden
szyld w formie kasectonu reklamowego, zawierajagcy nazwe oraz znak graficzny firmy. usytuowany w
plaszczyznie rownoleglej do plaszczyzny elewacji,

9) szyldy. o ktérych mowa w pkt 5 - 8, dopuszcza si¢ jako dodatkowe w stosunku do liczby szyldow, o Ktorych
mowa w § 5 ust. 10;

10) z wylaczeniem obszaru strefy ,,A”, dopuszcza sig zastosowanie szyldow w formie kasetonow reklamowych o
rozmiarach wi¢ckszych niz okreslone w § 7 oraz w liczbie wiekszej niz okreslona w § 5 pkt 10, w przypadkach:

a) wielkopowierzchniowych obicktéw handlowych, stacji paliw oraz sieciowych obiektow gastronomicznych
dla zmotoryzowanych typu ,,drive-thru”, jezeli wynika to ze stosowanych standardéw danej sieci handlowej
lub ustugowej,

b) centrow uslugowych, w odniesieniu do umieszczenia nazwy obiektu oraz jego znaku graficznego (logo).

2. Suma powierzchni reklamowych usytuowanych na elewacji nie moze przekracza¢ 25 % powierzchni czgsci
parterowej elewacji. z zastrzezeniami:

1) format pojedynczych tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych nie moze by¢ wigkszy niz okreslony w §
7

2) powierzchni szyldow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 5 - 7, nie sumuje si¢ z powierzchnig tablic reklamowych
usytuowanych na elewacji budynku;

3) powierzchnia szyldow, o ktorych mowa w ust. | pkt 10, nie moze przekracza¢ 5 % powierzchni elewacji
budynku.

3. Na scianach szczytowych budynkéw, rozumianych jako s$ciany nie posiadajgce otworow okiennych lub
drzwiowych, dopuszcza si¢ umieszczanie na budynkach tablic reklamowych powyzej kondygnacji parteru, z
zastrzezeniem, ze w takim przypadku. faczna powierzchnia tablic reklamowych nie moze przekracza¢ 20 %
powierzchni $ciany budynku.

§7.

1. Ustala sie wymagania dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obowiazujgce w granicach
strefy LA™
1) dopuszcza si¢ tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wytacznie tormatu malego, z wylaczeniem szyldow
umieszczanych na budynkach, dla ktérych dopuszcza si¢ stosowanie formatu sredniego;

2) zakazuje sig:
a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych, niz umieszczane na budynkach;:
b) sytuowania reklam w formie baneréw reklamowych,

¢) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powyzej linii parteru (gzyms rozdzielajacy parter
od pierwszego pietra),

d) umieszczania tablic reklamowych 1 urzadze reklamowych w oknach, na dachach oraz scianach
szczytowych budynkow, z zastrzezeniem, ze zakaz dotyczacy okien nie obejmuje szyldéw formatu malego i
nie ogranicza swobody aranzacji witryn sklepowych,

¢) umieszczania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, odbijajacych swiatlo,
odblaskowych. projekcji $wietlnych, elementdéw ruchomych, neondéw oraz $wiatla o zmieniajgcym sig
natezeniu, bltyskowego lub pulsujacego.

2. Ustala si¢ wymagania dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. obowigzujace w granicach
strefy ,,B™:

I)dopuszcza si¢ tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe formatu malego, sredniego lub duzego, z
zastrzezeniem pkt 2 1 pkt 4;
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2)reklamy w formie baneréw reklamowych oraz reklamy mocowane na ogrodzeniach - wylgeznie formatu
malego;

3} dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych, niz umieszczane na budynkach, ustala si¢ wysoko§¢:
a) dla tablic reklamowych — nie wiecej niz 5 metrow,
b) dla urzadzen reklamowych — nie wiecej niz 8 metrow;

4) w stosunku do planowanego obiektu sieci gastronomicznej dla zmotoryzowanych typu ,.drive-thru”. na dzialce
nrewid. 1621/25 1 1621/26 w Andychowie, dopuszcza si¢ umieszczenie szyldu w formie pylonu o wysokosci
nie wigkszej niz 29 metréw, z dwustronng tablica reklamowa o lacznej powierzchni nie przekraczajacej 86 m’.

3. Ustala si¢ wymagania dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obowigzujace w granicach
strefy ,,C™:

1) dopuszcza sie tablice reklamowe i1 urzadzenia reklamowe formatu malego lub $redniego;

2) reklamy w formie banerow reklamowych oraz reklamy mocowane na ogrodzeniach - wylacznie formatu
matego;

3) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych, niz umieszczane na budynkach, ustala si¢ wysokos¢:
a) dla tablic reklamowych — nie wiece] niz 3 metry,
b) dla urzadzen reklamowych — nie wigcej niz 5 metrow.

Rozdzial 3.
Obiekty malej architektury, ogrodzenia

§8.
W odniesieniu do obiektow maltej architektury ustala sig:

|) zakaz sytuowania w miejscach utrudniajacych ruch kotowy lub pieszy, a takze ograniczajgcych widocznosc
znakow drogowych oraz elementdéw systemu informacji lokalnej;

2) obiekty powinny odznacza¢ si¢ wysokimi walorami estetycznymi;

3) rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢é wykonane: kamien, materialy ceramiczne, w tym
oktadziny imitujgce te materialy, metale, beton, drewno, szklo; inne materialy — w niezbednym zakresie
wynikajgcym z funkcji obiektu, np.: w odniesieniu do wyposazenia placdw zabaw dla dzieci - tworzywa
zapewniajace bezpieczenstwo uzytkowania;

4) wysokos¢ nie wigksza niz:
a) obiekty kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury — 5 metrow,

b) posagi. wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej, uzytkowe stuzace rekreacji codziennej i
utrzymaniu porzadku, jak: piaskownice, hustawki, drabinki. $mietniki, inne — 4 metry.

§9.

I. W odniesieniu do ogrodzen ustala sig:

Iy ogrodzenia powinny by¢ sytuowane poza pasami drogowymi w rozumieniu przepisow o drogach publicznych,
a takze poza terenami polozonymi w obrebie linii rozgraniczajacych drég, wyznaczonych w obowigzujacych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego:

2) ogrodzenia nie moga utrudnia¢ ruchu kolowego i pieszego, w szczegdlnosei winny zapewni¢ zachowanie
niezbednych szerokosci dojs¢ i dojazdow do nieruchomodci zgodnie z wymaganiami wynikajgcymi z
przepisow odrebnych;

3) ogrodzenia nie mogg ograniczaé¢ widocznosci w rejonie skrzyzowan i zjazdow

4) rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia: kamien, materialy ceramiczne, w
tym okladziny imitujgce te materiaty, metale, beton, drewno;

5) zakazuje si¢ ogrodzen z przgstami z prefabrykowanych elementéow betonowych;
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6) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen petnych; ogrodzenia powinny by¢é wykonywane jako azurowe, tzn.
powierzchnia przeswitow w plaszczyznie ogrodzenia nie moze by¢ mniejsza niz 40 % powierzchni ogrodzenia;
7) wysokos¢ ogrodzen — nie wiecej niz 2,2 metra, za wyjatkiem ogrodzen placdw sportowych;

8) ogrodzenia polozone w granicach Parku Krajobrazowego Beskidu Malego powinny zapewnia¢ mozliwosé
przemieszczania si¢ drobnych zwierzat, zwlaszcza plazow, gadow, poprzez brak podmurowki oraz
pozostawienie przeswitdw pomi¢dzy powierzchnig terenu a dolng czescig ogrodzenia;

9) na terenach przeznaczonych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego na cele rolnicze, lesne
lub na cele zieleni nieurzadzonej, zakazuje si¢ wprowadzania ogrodzen trwalych, za wyjatkiem ogrodzen:

a) zwigzanych z zabudowg zagrodowg lub z innymi obiektami stuzgcymi produkceji rolniczej lub lesnej,
b) zwigzanych z prowadzeniem wypasu zwierzat,
c¢) niezbednych dla gospodarki lesnej, w stuzgcych ochronie upraw lesnych (szkoltki lesne).

2. Ustalenia ust. | nie dotycza ogrodzen tymczasowych ustawianych w zwigzku z prowadzeniem robot
budowlanych.

Rozdzial 4.
Przepisy koncowe

§ 10.

Ustala si¢ warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow. zasad i warunkow w nigj
okreslonych:

Iy warunkiem dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych jest spetnienie wymagan okreslonych w uchwale;

2) termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
okresla sie na 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaly;
3) nie wymagajg dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

a) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wykonane na podstawie prawomocnej decyzji o pozwoleniu na
budowe lub na podstawie zgloszenia dokonanego na podstawie przepisow ustawy z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane (t.). Dz. U. 2 2019 r. poz. 1186 z pdzn. zm.),

b) tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe, ktdrych wielkosé nie odpowiada wymaganiom okreslonym w
uchwale, pod warunkiem, ze ich powierzchnia lub ktorykolwiek z wymiaréw nie przekracza dopuszczalnych
wartosci o wigeej niz o 25 %,

¢) urzadzenia reklamowe umieszczone na budynkach uzytecznoscei publicznej, jak kasetony reklamowe z nazwa
obiektu, neony itp., ktorych wielko$é¢ lub sposdb usytuowania nie odpowiada wymaganiom okreslonym w
uchwale, a ktore charakteryzuje: dlugotrwaly, tj. nie krotszy niz 25 lat, okres funkcjonowania w
niezmienionej postaci, rozpoznawalnos¢ w przestrzeni miasta oraz cechy stylistyczne charakterystyczne dla
okresu w ktorym powstaly,

d) elementy systemu informacji lokalnej;

4)istnicjace w dniu wejscia w zycie uchwaly obiekty malej architektury, na catym obszarze Gminy Andrychow,
nie wymagaja dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale:

5) istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzenia, na calym obszarze Gminy Andrychow zwalnia si¢ z
obowiazku dostosowania do zakazdw, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale.
§ 11.

Wykonanie uchwaly powierza sie Burmistrzowi Andrychowa.

§12.
Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od daty jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa

Matopolskiego. RADCA PRAWNY
Ay e

Agnieszka Wéjcik
KT3266
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Zalacznik Nr 1
douchwaly Nr..................
Rady Miejskiej w Andrychowie

Okreslenie granic stref o zréznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych

I. Szczegolowy opis granic strefy ,,A”:

Granica strefy ,A” zaczyna swoj bieg na rondzie Solidarnosci, skad dochodzi do koryta rzeki
Wieprzowki 1 biegnie korytem rzeki w kierunku polnocnym na odcinku ok. 900 metrow,
nastepnie na wysokosci dziatki nr ewid. 15/5 skrgca na potudniowy wschod i potnocna
granicg dziatki nr ewid. 15/5 dochodzi do ulicy Szewskiej, przecina ja i dzialkami o numerach
1898/1 1 1932 dochodzi do dziatki nr ewid. 6323, ktdrej potudniowa granica biegnie do ulicy
27-go Stycznia, przecina ja, nast¢pnie potudniowa granica dziatek nr ewid. 228/3 1 228/10
dochodzi do ulicy Starowiejskiej, ktérg skreca na potnoc i po ok. 30 m dochodzi do dziatki nr
ewid. 692/76, dalej jej potudniowa granica dochodzi do ulicy Widkniarzy, ktora biegnie w
kierunku potudniowym do ulicy Krakowskiej, po przecieciu ktdrej biegnie na potudnie ulicg
Traugutta, nastepnie ulica Lesna do linii kolejowej nr ewid. 117, linia kolejowa w kierunku
poludniowym do skrzyzowania z Aleja A. Wietrznego, skreca w kierunku poinocno —

zachodnim do ronda im. ks. J. Sanaka, nastepnie ulica Daszynskiego do ronda Solidarnosci,
gdzie konczy bieg.
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1. Graficzne przedstawienie granic strefy ,,A”:
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III. Graficzne przedstawienie stref ,,A”, ,,B” i,,C”:

———— granica gminy
i o granice miasta | sotectw
linia kolejowa nr 117
strefa "A"

| strefa "B"

strefa "C”

Id: 2D430FCC-6EDF-4E43-9121-CD1F2808 A4AA. Projekt Strona 3



Mat. Nr.tf,.é.‘asfr.ia

[ rUONS

1Rl01d "V VEV08TATAD-1T16-CHH 119040+ AT P

1 weyal yoApew wajqoid swlpal okMmzijeud s “Seayon a1ayalold AR 19SOUIBIBIZD BIUBMOWER]Y AL 1950MI[ZOUW HBA( 10T
M uetwz yasuemopnisod yaAmanuoy ezeysm atu dfean Koklezse|dy X ¢ odatoeg ‘|n - Ajemyoan niyalozd oFauozojAn dagqom miozdg -C0-0€
X yaAmowreyas
AMOUOTISEY Y2AIR[AINST URILUZ £0¢ BIUBWAZAN N|2D
‘yaequipng eu (Mop[izs W) M) Wepyal CIUBMONAS PRSeZ A1SaIyez A odaulioeud fpuoyoupal nyuipng oxel nswizs
M udesn YoA1dlAzad Suetwiz e[p eruatupesezn s alnpleuz 2N (+ py ¥ 734 "MOTAU / 15030sA 0 BUR[YZS BDEMaa 7 g
X £8 lrysmoneny ‘n Az1d nyuSpng atuemorienod( 4
‘yaAnowe[yal 21qel wydziatwnod yasufezozsndop
BIUBZSYAIMZ 19S0MI[ZOW 1 RIUdIUpRSEZN d1s dlnpleuz 21N (€ PV JeW 147 B
9, 7 0 Ziu [2231m 0 1250HEM Y2AURZIZSNdOP BZIRINIZId 21U MOIBILUAM yaimowe)yal a1jqer auyaziamod § § M u:o_ﬂm:Aﬂ
Z Jarm[oyA101y gnj eruyazidimod ya ol “mopihzs yakoklannst , , =
eruewAznn atuazazsndop d1s ezpeaosdm yasmorsiozid yoesidozad X
moasenoley 1hewale Auzazozsejd op ajpedoisord ypSuemoniAs X azs§dIm bs way eS0) zApE (wa gL X (9) yoAvouord
MOPIAZS MOIBIWZOL A1SABZ M 1FBMN AIS BIUPA[TZMN AN (7 PV MOP[AZS MogtwAm yoAuezazsndop eluazsyamz( 7
MO1aW ()] op 1350§53[po (3] awazsPiuwz
zazidod | 1yd arsanyez m ouotupd|Szmn d5emn emoydAipuy i -
pZNSIULINgG WU Az11sZoy MONAW ¢ zIu tzslaww o ruep|Azs oA ¢ [sokzsouin uEpAzs
g Azpdnwod 9sojFalpo eisanyo 1 1hhemars Auzizozserd op ajpedojsoxd - ) X 9 €8 [prysmoyery zpayiiod tnajioipo ussedisn Siusesiamurs | 810T
yaAuemonids mopidzs £zoK1op £ 1yd | isn g § awusels() (| py 0 Azad yauspng ‘zodjop 15em[) -€0-0¢
11 ol 6 8 £ S 2 3 C
_EMEﬁ RUOILp _EEME euoiup dFemn
-318 - -318
Zanalu o_amﬁsz Zanaiu 3[dzmn X _.wmmas oFaoklezse|5z -
5 il eiemn e3emn Azaf10p 2101y saJpe | =
15emn) edemn edemn ; : 15emn 2521 - nafpdw
1250WOYINIIU [oulAovzIuvsio
aIUAZIRUZ() psoupal evzeu eed
LMOYIAIPUY M emoyafapuy “0ySIMZEU "]
[aryslarpy Apey eZNsSIuINg
adudznszoy MdUSAZNSZOY

— 01 10§ M 1 el 6 "0 M :ofupar

L GLOT eIUp Z
ammoyoAipuy m [aryslony Apey
e N AfRAYON O T AN YIUZORRY

1110y M wasido z alupo3Z “ISemn JIUIIUPI[TZMN IMOIISIZD 0] BZORUZO

modpo zelo (euortupdjszmnaru edemn) g ‘joy m 1 el (euorupddzmn efemn) £ aruwun{oy m oumouez d1s alnpleuz | X yeuz 1jazaf

‘B3em

aunuoyim 24q BIow yypl = Yo Unjmopng MOLIRI MO [DZPO.L ZDA0 (2AMa1I50y0[

MOPADPUDIS ‘MOJAUDGDS 121 "UIZPOLTO Z00 YOLHOWD)YaL UIZPDZa | yoAmowpyaL d1qp] COYYaIYoLp [ MOIY21qo DIUDMONILS MOYUIIDM [ pDSDZ LADLIS N

Aremuyon niyplosd mpe|8m oFauzongnd op 0Fauozopim op yoAuoIsaum

‘emopAIpuy ezastuning zazid yoLuorupddzmnaru Semn eruazajedzoda siqosods o

AIAMOHIAAANY A CADISTAIN AAVH VIDAINOAZULSZOH




-
(=3
[
=
z
B
=

7 PUOLIS

loId “VVEV0STATAD1T16-C PP AAH9-DDA0EHAT P

AUBMODIUZ0IZ OUOTUPS[TZMN J[EMUDN Ay THRIIE[Ya1 BIuadfseu wfujodo Bs amorugdzIRIModoy[arm Adapys 1 amojpuey vnudd BYSUAZD0d 1N "BIUEIS tA
NUIZS[IULUZ 1 WR[HIL 1ISOY[ILN IIUILIBITO Ul 1 YIANOLIE]YL ziaRIRYD AMOYIAIpUY A yaAoblatust yaAmopuey Mo 1huapuodsatoy elep)
uazpkzin 1 21jqe] elueMonlAs pesez aluemoypeziodn zazidod Auiwiy o0 13emn 0p AUBMOSOISOPALLL R Y21 Newo) eisaryo sidey op saIpy gl
1 BISBIA NIEZSqO 14419152 dmexdod npao eu Blew Ajemyon euaes)) X X — QUO[$INO AU [ snpd§ (eys]0d ) 08, 079071
v, €7 0 ZIU [2231m
0 souem yasuezozsndop ezoeiazid 31U MOIRIWAM 7 YAIM[OYAIOTY qn]
eruypziarnod YoAI01y “Mop[AzZs yasatlanust viuewAznn awazazsndop-
"V 211a0S M 0321Upals NIBUUO) MOP|AZS dluazazsndop-
zazidod
MOP[AZS 12504 [21m aufezazsndop ouozsyaimz atusazaoupal *( v
JLJANS M WL 1950%[IIM BIUIZIIUBISO Bpesez Z 1950uZdaz1ds a 1015 00
‘npjAzs npeuuo] odaujomop 213d(Azid eu Spejemzod a1 sidazad) Semyon
0118 14d 9 § Asidazid Ajezozsndop £101Y ° ¥ ayans m mopjAzs
NIBWIOJ BIURZSYIIMZ DSOMI[ZOW OUBJOIAM 1250UJ0TaZIZS A\ “Ajemion
myaload uapeisn (o UonRIu 2UEMOTAI0NS JUZIIN0Y BZ OURUZ()( T
‘myuApng
aiuends uzndumaz Azid owpassodzog suemojeisur 94g Auurnod
zelo nyuipng 1bemal sAiqo ezod dezoeayAm BFow s1u amowe|yal
a01[qe) Z1 "30kLMOoW AJeMyIn 21UD[RISN BZSNIRU ALUR[YaI BIUAZOZSIIUN
(myuns U wisuozotez eu Suezeyod) gosods Suemoysoum( | Afeayan moydlipuy
‘2z *d1s vuselAm a1usazaoupar 01 wd 1 g1yd g § vuageisn eu d1s watuejomod z 0zT1-t€
415 erupd[@zan an 18emn) ‘nuaped 1beudApuoy [az.imod w9 yodaklezoeryazid 1 BZIIMAIYIIN
‘miaped heudApuoy lbziwod w9 yosaklezovayazid au yoevseiwin AU YOBIBIUAM O NPJAZS NIUIZDZSIILN VId
0 NPIAZS V™ 2LJ21)S M RILAZIZSAIWUN ISOMI|Z0W BuRMOysSOIum | BZOIMIINIIN vu 20B(edojod a0dizwdispazad suoziatuez 0o 210T
Apezazsndop Afemyon eruafelsn Age epmsod oyel d1s alnpen s5emp) X X ¥ Id Az "a1uatuselAv O YISOIUM BIIMEZ BEem() z d§ QWTIOT -S0-0¢f
% £T 0 71U Tad3Im
0 1asouem YaAuezozsndop ezoriyazid aiu morenudm z Yaim oAy gng
eluyoziamod yoA1o)y ‘moprizs yo.oklaiust eruewAznn awazozsndop -
LV 22018 m 0Fatupals MBULIO) Mop|AZs atuazozsndop -
‘MopAzs wiydziamod
BIUIZSYIIMZ Op 22kzpeamold Aueiwz ajemyan m ais ezpesmoldw |y 1hbemald wydzamod 94,07 Z1u (2031w Jezoeiyazid Moal0lqS1spazid
Ajons yorarueras M yoAUBMOZI[EYO[Z ULIT] OP NUIISAIUPO A\ ISBIWIOIEN Jzow 31U ewe§al g 1 v ayans s sidez Auemojnisod TySAAZpRMp
‘themad wiydziaimod LV Ajans aigdiqo omoluadold Awrpyar Yo zozd Eﬂmcon
w 082m01u2001d NJRIZPN AUZILIAM BIUI[SIINO ZDIZI BU WEY2I M AUBMOZIEYO[Z 12504 [21M IUI[SAINO AqOJAq WAupesez [Pizpieg eugsidpod e3emn
MO1BULI0) YaAuBmoIuljapz 22 1beudAzal mepmsod 31s viupajSzan aiN Auuy auwt zeso W | BUO ISOUAW 21ZPT ° V™ 31JaNS W J1U[0Fazdzs 8102
0mo15d20 tuotupddzan ez dis aleuzn d5emn X X X L yauly w2l WyazIAnod BIUR[SAINO 13S0M0[3D BUW AN e -C0-0¢
0, CZ 0 ZIU [2231m
0 1950uEM YoAuezozsndop ezorryazid atu moseiuAm 7 yaimjoyAuoly gnj
euyzianod ya ol "mopizs yaAokl@imst elurwAznn swazozsndop -
*V1jans M 0F21Upals NEULIo) MOpjAzs atuazazsndop - . ) X
‘1oendal yoomp waruazpemoldm z nyzbimz m X X
0M0195322 tuotupd|Szamn vz yeupal ais aleuzn ddem[) aujezozsndopau 08aznp newo] mopjAzs awazozsndop
ez 315 aleuzn v 21Ja0S A 0B9Znp NRULIO) AP[AZS (7 PV 0 yasorupy e123(Azad op awu 153l 03apew mewwoy
AuzobiAn Wl v ayans m awazazsndog)( 7
‘wepyal
weyas wydziamod erueeisn e T b s :.,;.::.uwbmuﬁr_
argosods o owpassod timow Amesn Astdazid auejomo ] wauuaznsazid niuewosepodsodez 1 niuemoue|d 0 Amesn (|
niuesmosepodsoSez 1 niuesouryd o byeisn z awpodz “euatupodzn  yausy *8 1N L€ "UE TIUA[LIS 27 "$BEMN BITINS Rotlerse|Bz {10z
1 atido au0zs0(3z stleIupd|Sznn “RuIL) RISAINO WEYL AIBULO (| PY X X erueddisy wepya1 morewwo) erdlAzid Aweispod o atuersd( | e -CO-0F

1S BIUPATZAN AU 1B ] AMOIZS0Y

IWEIZSOY NUANOYIZPOP AULL B[IDIISTEN
ZB12qO BIEMYD[] AN Z AUZOpIMAIL 153l p[AZs




Mat. Nr.'iﬁ(%sfr.!.

¢ BUOSIS

0L VY EVR08TA1AD-1T16-CPHP-AH9-2040EHAT Pl

TR YL
Azpdnwod 1950132 ]po yoAuwalezm 1 UBMOZAZDS PO We[yal 195032|po
0p 00 UPSRWAM RIUIZS[DIUWZ JISDD[BZ M 1250U[0TIZIZS M “Afemian
aroyalosd m yaf1dlAzid uageisn uenwz e[p eruatupesezn s anpleuz 2N

1250]52|pO

ay[aimatu graizp Auawald aujodazazsod ysAioy
WYL MOFRID RIUDIMEISD DS0M[ZOLU ZAIUMOI
yelwg| du nuewepyal Azpanu 1sojda|po azslaww
vzazsndop eyA12182 eujeamoldaoye annyaazsmod

1 EINIYILISEIUT YIAI01Y “YoAmoiuydziaimodoyjaim
A0S 1 YIAMO|PUBY MONUID 11JAdAS WaImoq
elUpA[SZMN 21U JUIZIIULITO AMOJOTIUPAZI] WS
Op WS po o1upaimodpo 1$0[E[PO BU IUAMOWE]Y2]
IeIuzZpezIn 1 uewe|yal Azpdiwod 1950432|po
B[SO ZIIUMOL 1S3 AUPLSRZIIL ADLNMOY IR )

w1 | oyel BUO|S2INO JBISOZ BUULM UEMOZAZINS

PO YaAMOWR| Y21 UaZphzIn 1 Wweya1 250j3a|po wAwes
wial (Rruw owparmodpo Puunusd 1 ryzpomalon
B) W[ wnwiui 1souiw [molery 15oip

PO YaAuRMOpNG MO1Y21qo 2sofFa|po yaAuzaqnd
yoedoip 0 Emelsn Z 21upod 7 duzndumam

1501p zowmos alnwloqo 1 Auemopnqez 1sal

eremyon £13[qo 1ezsqo az ey seupd[Szmn Auurmod
EJEMIN 2UOZOBUZAM BIUEMOZAZINS NUO(21 PO Weyal
1250[33[P() WS op w(Z po — nypedAzid po awzafez
YORI9$0|52| PO M UBMOZAZINS PO pAMOWE] Y2l
Uazpkzin 1 We[y2J BIUALNMEISN 1250[32|po
aujezazsndop elsaryo sidozad Auemouonsomy
Trngdy

du yoenuerey ‘yoedngs eu
WE[Y21 BIUBMONIAS BlUazozsndop a1sauyez M 1250uj0527078 M " Sjemion
a1ayaload s yoL1dlAzad uageisn ueiz e[p eruatupesezn dis alnpleuz aiy

‘YoAmoruydziaimodoyatm

Moda]ys 1 Y2AMO[PUBY MONUD YdAUZIAINSI
uuou 1 1dynasuoy Y1y 40ads priupd|Fzmn
uatuimod sidez Auemouonsamy WA z nyzeimz g
‘U y2eIUIE R Yordn|s BU DUBZIZSIILUN

s Awe|yal ajew 1 amoyunIaly “aulLoruuou
TyeUZ (2101 yoewiel m Yaamorupziaimodoyaim
modapys yoAnorpuey monuad Anpynuiseljul

1y £oads eupdjfzmn aw | 1sn g ued sideyz
dugsned g

“Ajemyan

a1oaload m yoA1alAzad uajeisn uelwz Blp viudIupEsEZn A1s alnpleuz AN
(Aweyar Awoj duep eluemosols

NZEYEZ BZOBUZO AU D1gap yeiq) we|yas uuoj ydsujezozsndop
Bopeiey y2Acklezamez uajelsn YDAUPEZ BUW 31U AfeMydn 7 § Ay

“YoAmoruyaziamodoyamm

modapys 1 yasimorpuey menuad yasuzaslalsa wiou
1 ynnsuoy Sy A2ads seiupddzan ustuimod sidez
MOUOLISIMY WAT 2 NYZBIMZ Ay OpBLLS duudI
aokimiwa 113Y1A1 ndA) Swepyal “wajo) AuolAd

el aie bs 2101y yoAmotuydziaimodoyain modapys
1 J2AMOJPUBY MO1IUID B[P JUZIAISAIdIYRIBYD
IMOWR[YAI RIUAZPEZIN | 301]gR) dkleliwod
YIAMOLIE[N2T UAZPEZIN 1 dT[qe! Ydsujezazsndop
So|eiey ezamez anuanwpeu 7 ted sidez

8 e

wAnoziamodoy 2L woiya1qo

1 WAMO[pURY Wonuad albuaiajaid amoyiepop odaoblep wepyal
MOIBLWLIOJ Y2 AUBMOIUTJAPZ UBIWZ B|P BlUIUpESTZN 315 dlnplouz arN
2.AMO[PUBY MOTY21G0 LaAMOoIULdZIaImodoy oL 1 yaAvoipuey
MOIUAD WAL M " MOINIGO 2AUZoI eruemodisaw z bableyiuan

yoAnoruydzIModoypr
Modays 1 yaAmo|puey Monuad 4aiuzad)alss wiou
1 lynnsuoy dyyAdads seupd|Szun uatuwwod sidez

MONRDY LiE
9¢ eyuejadey] -

Quevouonsany Wiy z nyzeimz g gwey dugw BQIZPAIS
4L A2ads ouOIUPA[TZAAN IZYE) B TWIB[Y21 BIUBWONIAS |oepesez G PO azsYAIM amotue|yal auydziainod aueiupd|zmn PARZSIEA (8]
U24Auz01 0 Jans y2azn aazoeuzAm zazadod Sunwn nrezsqo 1apyeieyd b 1ynIsuoy Yo a0y W TwAUR[WOPNg TWRINAIGO LLE-10ITI 0790 0F




Mat. Nr4oa AY. .

 ruony

WRlOL] "VVEVR08TATAD-1T16-SFAP-AUH9-20:10£+AT P

UIZPOI50 AWLIOJ ISAINEZ W Sfemiydn
Azid uapeisn uetwz e[p euaiupesezn s alnpleuz 2N

ajaload m ok

1y Aads eiupdFzmn aiu sidez Auemouonsamy
68§ 01

nyuApng eu
[amowepyal wyoziaimod aufezozsndop wikokzaAlop 21saIyez v Afemyan
a1ayaload m yaidlazid uageisn uenz eip eruaupesezn s alnpleuz AN

T

ezoeyazid vwns Yo 101y Yo imoureyar ysziaimod
Agzon] [azs¥3iwm njuApNg BU JIUBZIZSINWUN
ezozsndop eyA12152 eufemoidasye atuydazsmod

1 RINPASELUL YOAI01Y “YIANoupPzIatmodoy [t
Modays 1 JoAMO[PUBY MONUD

jiyAdads pupdidzan a1 sidez Auemouonsamy
grzmsnod e

amoppinerd odim bs

Apeasyon myaload eiud(e)sr) WAWOWEYII WAIUIZPEZIN qn| Bavowe|yal
eatjqe) 153l plAzZs — unluuazaysazid niupmo.wpodsosSps | nuwnounyd

01 g0z rosew L7 ewap z ivejsn pgl 1d 7 “ue ldungap z alupody
‘riuesmolsolds edewim  podlod aigais po sugdipo

U0 DLWOUDIS NZDAQOID.LY \UOAYI0 IZPAZ0U NIUIUIOWUZN 0 Bwoysn

WME 2 2pods a2 ouod 20yl DIMATPHII Q] 2MOUIDIYAL 301)qD]
DZ APJAZS albuzn Cnopprnw.adaiu qosods o | IS Z1UZPIAIMIG

12S0N[AIM DI ZR10 MOP]AZS AQZoT] WARZIAI0p 21SaIez M Ajemion
atyalosd s yoAdlAzad uajeisn uenuz eip eruaiupesezn ais alnpleuz aiN

“e13lod 21g21s po 2uq3ipo auo

Ervours nzesqolery AUOIY0 1ZPIZIBU NIUIUIOWZ M
0 BARISN MZ) Z 2upoTz 2z ounwod “amowe|ya1
BIUDZPEZIN qn| 9MOWE[Y2J 2I1[(El BZ AP[AZS

aleuzn Amojpimeldatu qosods m | 1sn wes o1peuog
‘eqos Azpdiw yoe1asolSa|po

YoAzszi[q zedo wg| du aisidez wAUBMOUONSANY M
aumzpimazid 2 ZIu YoAZSYALM IUZIBUZ YORIBIWZOI
1(a1qe ‘yoAuuaznsazid 1a1] ‘du Afemyon a1oyalord
M yoAueizpimazad Yokl oy[A1 1) yoriewo] yosuzol
M MOPJAZS £qza1] [9zsydim nyuipng Bu dUEZIZSIIWN
ezozsndop ByA12182 eufem01daoye a1uydzsmod

| RN SELUL 2AI0Y yadnotuydziatmodoy[atn
modapys 1 yaAno[puey Mmonuad

iAsads erupdidzmn a1u sidez Auemouonsamy
1ot srdods

‘BIUBMONJASN LD ZBIO MOPJAZS AQzo1] wAEZdA10p 1Sauy8Z W {jemion
ayalord m yoA1dlAzid uajersn uenuz ejp euaiupesezn dis alnpleuz aiN

P

MUAPNQ 0T2UZdT0IY1IYaIE NoNSAM AJuatua[d
a10ya1u aAdkleIURISEZ 791 AZD 1[oBMI]2 SA1go BZOd
AoklersAm qosods m yoAmotue|yal uazplin 1 we|yal
“MOPIAZS £qZa1] [9ZSya1m njuApng BU JIURZIZSAIIUN
ezazsndop BYA12182 BujEMmoldaoye aluysazsmod

1 BINYTUISBAIUL YoAI01Y ‘Yo Anotuyaziatvmodoy[aim
Modapys 1 yoAmo[pury monu2d

uAlRds erupdidzwn aiu sidez Auemouonsany
gd ) sngd L

MOpJAzZs Aqzo1] wAdEzdA10p AsAIYeZ M Ajemyan
ayalord wm yo1dlizid uaeisn ueiwz eip euatupesezn s alnpleuz sy

duemodnifz semersozod

bzsnw a1 npbk|3An 0Faupnyas BIURMOYILZ B[P 3101y
“MOPJAZS AQZD1] [2ZSYAIM NYUAPNG BU 2IUBZIZSAIWN
ezazsndop eyAR182 BUfEMOIdaOyE 21UYdZSMOd

| rnpynisesul yoAaory yainouydzaivmodoyaim
moda|ys | yaAmo|puRy MO1UD

1y Adads eupajdzmn a1u sidez Auemouonsamy
1mdedg

WOPJAZS AqZa1| WAdEZIA0P ASINLZ M AjeMYINn
21a5load w Yo AdIAzad uagersn uernwiz ep eruaiupesezn is alnpleuz aiN

‘nyuipng
1bemaja duoas Epzey BU NYUAPNY WAUEP M I[EYO]

2 03aokleisAzioy Aa1o1gdispazid oFopzey elp Apjizs
T od du orn ya1 yoAoklezorio Agzal| po Jwzajezatu
MOp[AZs Aqzon] [9zsyaim nyuipng eu 2IUBZIZS2IWUN
ezazsndop eyA12152 eujemoldaoye auyazsmod

1 RANIYIUISBAIUL YOAI01Y Yo inotuyaziatnodoyoin
moda)ys 1 YPoAno[puBYy MONUD

i Aads vupdidzan s sidez Auevmouonsamy

ol sngd ¢




Mat. Nr.‘i@.asfrj.a/

S vuony

MRloL] VVEVRO8TATAD1T16-EFAP-AA9-DD40£+AT PI

Sfemyon

UBZRWAM 0P 2UBMAMOS0ISOP JAQ Bzsnw aru “dmopng eu niuajomzod

0 elzA>ap tudowomead z 21upoSz auemoniAsn {2180z 101y “Awe|yal Z1
alnpimazad Afemyon yaload oz ~3is eruselAw 1ISemn e1asan z myjzbinz ay

7 AJ20S BIUDZIOMIN 1250U[0TIZIZS M “A[eayan
ayaload w yasalazid uspeisn uenuz e|p eiuaiupesezn dis alnpleuz 2N

X

“atuzoajods 1 0zosepodsod auolupEsEZNalu

Ze10 ulAdyAnsa1 142 ez euzn Azafeu

UIZAURIZ0 | MOZRYRU "MOZRYRZ YOAURMOUOTISIMYEZ
1 [pzAmod yosuesido atuazpemordm

wites WA ryrepodsod Bujeyo] aruemouodyuny
eu aAjdw o 1eou 00 1p11SEIM

yot zozid m0)zsoy Yarjosim erualsatuod 250uzaaiuoy
Aqefezoeuzo ) alJans m yaeyuApng yasuur

1 yoeda[ys BU UZIBUZO AUBILWIAM ISOUZIIIUOY IZ 01
zatumoa 3sal auois| 1osouzaajods [aueyor 1 modapys
nuesouoldyuny wAmopimeld m djor euzem

twpad 1 2umAlya)2 Bs 9] eluazoeuzo “Auons [A1Sp

7 YRRIZP Ytupalsks moyiumoyAzn uazaznses

yelg Zedo dmopng eu niuajomzod s nyyaload yor
aruenoydanyeez ezpiarmlod 02 “arunud m o820knued
odauudznsazid npey Blezingez w1 oFaumAsuaiu
JlUIdIWPEU NIAYRIRYD Blew amw 0’0 z 'dg

(25]0]) 0953 ] modapys 1950uj05azazs M — modafys
BIURZIBUZO UIBYUAPNY BU 315 20BMpleuz 21u22q()
‘wAMolpuRy — omopsAwazid dziayeIeyd

0 (1° AJans [a1u z atua(aizpAm a1s alepAm wAupesez
D" nuBzSqo Blp 2[emyon M yaiuezeysm modowim
BIUAZPOTR}Z PO JIUZI[BZIIU WAZD Z NyZBIML

A D7 uans s dis yafokMmpleuz yoepwopng
1YoRyUAPNY BU YOAUBMOSOIS UDZIBUZO 1950 [2IM

I AULO} OP 02 12S0U[0F2Z0ZS M BIUAZOIUEITO

23kp1 oYa[ep Yr1 AqAfeTupesezn 2101y ‘[sufeyzsaiw
Amopngez [21533 10sd20 oklezemazid m

qn| 428U MOUDLD] LIIL BU AIS BlUBMOplRUZ 73] AZD
Aurwg 1953z 424 nuspyeleyd 03amoiAqez eysod wm
‘moawngie 1520 yeaq awsazooupaf eruemouoldyuny
odanoppimesd 1 dsouleeizp Yo zazad [duozpemoid
P[P 2IUIZIBUZ AUI0IST WRIMOG BW 2.AZasepodsod

1 yoAmouods Mo1ya1qo ‘Mmodlotgdispazid

180U [B]BIZP JIUBMOYBUZO IMO[PIMEL] MONUAPNg
wiu gu d1s Yyokoklnpleuz uazoruzo op adslapod
aujeraqr] [21zpieq vlupesezn niezsqo 03a) 1aeIeyd
WAWES WAL (yoAmouods uazpbzin 1 mo1ya1qo
Aezsqo “yaAmo3nysn ijuny 1benuasucy Aezsqo
Y2 AMO[PURY MOTYAIGO Yo Anotuydziaimodoyjarm
PILDZIZSIIWZ0 AIBZSqO “APRPYS “Azeq “jsAwozid)
24zarepodsod yorldyuny 0 MoUIId) ISOZSY AL
wAI0Y A C1ezsqo alnwilaqo © ) 1BZ5q0 AUOZIRUZAM
Jwuatupesezn aujod0 ||

Jupad eruazpoiFo ze1o YaAmouniaq

1Nd yoSuevoyageaad z uazposFo z aurisizioy
ezozsndop eyA12182 eujesmordaoye aluydazsmod
Leanpynasedut yo U0 PRAnouydZIEnodoy oL
modapys 1 yaAamopuey monud




Mnt. Nr..((G.Qsin,{.. ...

UZASADNIENIE

do projektu uchwaly Rady Miejskiej w Andrychowie

w sprawie zasad { warunkow sytuowania obiekiow malej architektury,

tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowyeh oraz
rodzajow materialow budowlanych, z jakich mogg hvé wykonane

Na podstawie art. 37a ust. I ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 z pézn. zm.), rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaly, zasady
1 warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane.
Powolany wyzej przepis art. 37a zostal wprowadzony ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. (art. 7 pkt 5) o
zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 1. poz.
774).
Art. 12, ww. ustawy, jako przepis przej$ciowy, stanowi, ze regulacje miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego obowiazujacych w dniu wejscia w zycie ustawy i przyjetych na
podstawie art. 15 ust. 3 pkt 9 ustawy zmienianej w art. 7, w brzmieniu dotychczasowym, obowigzuja do
dnia wejscia w zycie uchwaly, o ktorej mowa w art. 37a ust. 1 ustawy zmienianej w art. 7. w brzmieniu
nadanym niniejszg ustawa.
Jednoczesnie dotychczasowy art. 15 ust. 3 pkt 9 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennmm
zostal uchylony (w planie ustala sige w zaleznosci od potrzeb: ... zasady [ warunki sytuowania obiektéw
malej architekiury, tablic i wrzqgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarvty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg byé wykonane).
Powyzsze zmiany oznaczaja. iz zagadnienia zwiazane z obiektami malej architektury, reklamami,
ogrodzeniami. nie bedg przedmiotem ustalen miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego. lecz
stanowi¢ bedg przedmiot odrebnej uchwaly rady gminy, bedgcej aktem prawa miejscowego. Podjecie
uchwaly nie jest obligatoryjne. Jednakze jedynie poprzez jej ustalenia Gmina moze:
= uzyska¢ poprawe wizerunku miasta i terendw wiejskich, zdewastowanych nadmiernym nasyceniem,
niewlasciwym sytuowaniem i niska jakoscig tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
= pozyskiwa¢ srodki finansowe z powierzchni reklamowych na obszarze gminy, na podstawie art. 17a
ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i oplatach lokalnych (Dz. U. z 2016 . poz. 716 z
pozZn. zm.),
LArt. 17a. 1. Rada gminy moze wprowadzic oplate reklamowqg od umieszczonveh tablic
reklamowych lub urzqdzen reklamowych. 2. Oplata reklamowa maoze byc pobierana jedynie
na obszarach, dla ktorych obowigzujg zasady | warunki sytuowania obiekiow malej
architektury, tablic reklamowyvch [ urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen. ”
» nakladac kary za umieszczenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych niezgodne z
przepisami uchwaly, na podstawie art. 37d ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym.

Do chwili obecnej kwestie zwiazane z lokalizacja obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, reguluja ustalenia obowigzujacych na obszarze Gminy miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego.

Regulacje plandw sa w tym zakresie nie sg szczegdlnie mocno rozbudowane. Przykladowy zakres ustalen
przedstawia si¢ jak ponizej:

OBIEKTY MALE] ARCHITEKTURY
= dla obiektow i budowli nie wymagajgcych pozwolenia na budowe, a jedynie zgfoszenia plan
ustala:
- zakaz lokalizacji: nowych wolno stojgcych parterowych budynkdw gospodarczych oraz
obiektow maftej architektury o pow. do 30,0 m? w granicach terenéw o symbolach: R, ZL1,
ZP2, WS, z zastrzezeniem, iz zakazem nie sq objete budynki gospodarcze w zabudowie
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zagrodowej oraz rolniczej,

= dopuszcza sie poza jezdniq wprowadzania kapliczek przydroznych, pomnikdw, tablic

pamigtkowych oraz innych elementdw matej architektury.
REKLAMY

= przynalezne zagospodarowanie terenu- nalezy przez to rozumiec, iz w granicach danego terenu
dopuszcza sie, odpowiednio do przeznaczenia podstawowego i dopuszczanego: (...) elementy
reklamowe wolnostojgce i zwigzane z obiektami budowlanymi,

= zakaz umieszczania reklam wielkogabarytowych (brak w planie definicji reklam
wielkogabarytowych),

= Ustala sie nastepujgce warunki dla realizacji reklam:
1) bedgcych indywidualnymi budowlami:
a) wyklucza sie wszelkie reklamy wolnostojgce w granicach stref SKA i SKB,
2) zintegrowanych z budynkami i innymi budowlami:
a) wyklucza sie sytuowanie reklam na budynkach wpisanych do rejestru zabytkow,
3) ustalenia pkt. 1-2) nie obowiqzujg w stosunku do reklam zwiqzanych z krétkoterminowymi
zdarzeniami sportowymi i kulturalnymi gdzie okres uzytkowania reklamy nie bedzie dfuzszy niz
2 miesigce;
4) ustalenia pkt. 1-2) nie obowiqzujg w stosunku do reklam, dla ktdrych do dnia wejscia w
Zycie planu, wydano ostateczne decyzje lub przyjeto zgtoszenia, w przypadku ich przebudowy
lub zmiany lokalizacji zaczynajq obowigzywac odpowiednio ustalenia pkt. 1 2.
= dla obiektdw OE - wpisanych do gminnej ewidencji zabytkow, obowigzuje zakaz: lokalizowania
elementow dekomponujgcych elewacje, od strony przestrzeni publicznych - w szczegdlnosci
reklam wielkogabarytowych,
OGRODZENIA
* wprzypadku budowy, od strony drdg uktadu podstawowego i uzupetniajgcego, nowych
ogrodzen dziatek, nakaz sytuowania ich co najmnief na obowigzujgcych dla drdg liniach
rozgraniczajgcych, stosujgc naturalne materiaty takie jak: drewno, kamien, cegta lub
odpowiednik - w tym mury peine i azurowe licowe i tynkowane, podwaliny indywidualne lub
systemowe, stal - w tym ogrodzenia z siatek, a takze zielen sredniq takief jok: krzewy, zywopfoty

*  zakazy:

- stosowania w elementach zewnetrznych takich jak elewacje i zadaszenia, ogrodzenia
wspdiczesnych materiatdw elewacyjnych niezgodnych z charakterem historycznych
obiektow - w szczegdlnosci elementdw prefabrykowanych betonowych, sidingu, pokryc
dachowych z blachy, papy i tym podobnych, z zastrzezeniem dopuszczen,

- wykonywanie przeset ogrodzen z prefabrykowanych elementdw betonowych,

* obowigzuje stosowanie ogrodzen azurowych.

Istotne cechy rozwiazan ustawowych:
Ustawa definiuje pojecia m.in. reklamy, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, szyldow.
= _reklama” - upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujgcej osoby,
przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;
= _tablica reklamowa” - przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z
jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o pfaskiej powierzchni stuzqcej ekspozycji
reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkdw i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wylqczeniem drobnych
przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;
= urzqdzenie reklamowe” - przedmiot materialny przeznaczony lub stuzqcy ekspozycji reklamy wraz
z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytgczeniem

Id: 2D430FCC-6EDF-4E43-9121-CDIF2808A4AA. Projekt Strona 2



Mat. quGstrJQ‘

drobnych przedmiotdw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;
=, szyld” - tablica reklamowa lub urzqdzenie reklamowe, informujgce o dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktdrej ta tablica reklamowa lub urzqdzenie reklamowe sie znajdujq;
Szczegolnej uwagi przy formutowaniu ustalen uchwaty wymaga pojecie szyldu, ktory jest szczegdlnym
rodzajem tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, objetvm odmiennymi regulacjami.
Ustawa okresla jaki zakres zagadnien winien by¢ zawarty w uchwale; jest to m.in.:
=  Rada gminy moze ustalic w formie uchwaly zasady i warunki sytuowania obiektow mafejf
architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane.
= W odniesieniu do szyldow w uchwale (...) okresla sie zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty
oraz liczbe szyldow, ktdre mogq byc umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzqcy na niej dziatalnosc.
= W uchwale (..) rada gminy moze ustalic zakaz sytuowania ogrodzen oraz tablic reklamowych i
urzqgdzen reklamowych, z wyfgczeniem szylddw.
= Uchwata (...) dotyczy catego obszaru gminy, z wytgczeniem terendw zamknietych ustalonych przez
inne organy niz ministra wiasciwego do spraw transportu.
=  Uchwata (...) moze przewidywac rdzne requlacje dla réznych obszarow gminy okreslajgc w sposob
Jjednoznaczny granice tych obszardw.
= Uchwata (...) okresla warunki i termin dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia w Zycie
obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzer reklamowych do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych, nie krdtszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w Zycie
uchwaty.
= Uchwata (...) moze:
- wskazywac rodzaje obiektow mafej architektury, ktdre nie wymagajq dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale;
- wskazywac obszary oraz rodzaje ogrodzeri dla ktdrych nastepuje zwolnienie z obowiqzku
dostosowania ogrodzen istniejgcych w dniu jej wejscia w Zycie do zakazdw, zasad lub
warunkow okreslonych w uchwale.

Ponadto ustawa okresla:
= zakres jej stosowania, wylgczenia przedmiotowe;
= procedure — tryb i etapy uchwalania uchwaly;
= zasady nakladania kar pieni¢znych za reklamy niezgodne z uchwalg.

Diagnoza stanu
W ramach prac nad uchwalg przeprowadzono badania terenowe pod katem oceny stanu przestrzeni, w
szczegdlnosci wynikajacego z sytuowania reklam. Wnioski z przeprowadzonych obserwacji wskazuja na:
= Zbyt silne nasycenie reklamami, przekraczajgce mozliwosci percepcji obserwatora;
= wrazenie chaosu przestrzennego;
= grozna z puntu widzenia bezpieczenstwa ruchu koncentracja reklam w rejonach skrzyzowan;
= zanik czytelnosci form architektonicznych, niekiedy catkowicie zakrytych reklamami;
= przestanianie waznych miejsc, w tym obiektéw zabytkowych, pomnikow
= brak jakiegokolwiek porzadku i zasad w sytuowaniu reklam, ich gabarytow, formy;
= zly stan reklam, szczegdlnie dotyczy to szpecacych, zniszczonych banerdw reklamowych,
mocowanych na ogrodzeniach.

Obecnos¢ dobrych przyktadow reklam, w tym szyldow, nie rekompensuje ww. cech.
Przyjete w uchwale kierunki regulacji stuzace porzadkowaniu przestrzeni:
= Ograniczanie wielkosci reklam

W pierwotnej wersji projektu uchwaty przyjeto podzial reklam na formaty o powierzchniach
odpowiadajacych typowym standardowym i powszechnie stosowanym formatom nosnikéw reklamowych.
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Sa to:
» Citylight” 2,16 m? - najcz¢sciej spotykane na wiatach przystankow miejskich, nascienne,
wolnostojace
- Wymiary: 120 x 180 cm
- Powierzchnia: 2,16 m?

» Metro Billboard” 6 m? o formacie 3x2 metry:
- Wymiary: 2,96 x 1,96 m
- Powierzchnia: 5,8 m?

~ Billboard 12 m?:
- 0 formacie 5,04 x 2,38 metra (tzw. format europejski, eurobillboard):
- Wymiary: 504 x 238 cm
- Powierzchnia: 12 m?
- o formacie 4 x 3 metry:
- Wymiary: 400 x 300 cm
- Powierzchnia: 12 m?

Przyjeto zatem podzial na trzy formaty, odpowiadajace wyzej wymienionym:

» maly —do22m?%
» sredni —do 6,0 m%;
» duzy —do 12,0 m?

W uchwale nie okresla si¢ dopuszczalnych wymiardw reklam (tj. dtugosci. szerokosci), dlatego formaty te
moga przybiera¢ rézne formy — np. pasa reklamowego (szyldu) nad linig okien parteru budynku.
W wyniku uwzglednienia uzgodnien i opinii, w szczegdlnosci warunkow uzgodnienia Wojewodzkiego
Konserwatora Zabytkow, zmieniono definicje formatow reklam w sposdb prowadzacy do zmniejszenia ich
rozmiarow. Po wprowadzeniu zmian formaty reklam zdefiniowane sa jako:

» maly —do 1,0 m%

» Sredni —do 2,2 m?;

» duzy -do 6,0 m%.

Zmnigjszenie dopuszczalnych formatow reklam prowadzi do znaczacego zmniejszenia oddziatywan
krajobrazowych, co jest zbiezne z postulatami sformutowanymi w opiniach Regionalnego Dyrcktora
Ochrony Srodowiska w Krakowie oraz Zespotu Parkow Krajobrazowych Wojewo6dztwa Malopolskiego,
dotyczagcych zapewnienia ochrony terendw otwartych (rolnych i lesnych) w granicach Parku i jego otuliny, a
takze ciggdw i osi widokowych. Zgodnie ze zmodyfikowanym projektem uchwaly caty obszar Parku
Krajobrazowego Beskidu Malego oraz przewazajaca cze$¢ jego otuliny znajduja si¢ w obrgbie strefy .C”, w
ktorej maksymalny format reklam ($redni) nie przekracza powierzchni 2,2 m?. Ponadto wprowadzone
zostaly zakazy sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (z wylaczeniem szyldow) w
granicach Parku Krajobrazowego Beskidu Malego oraz na terenach przeznaczonych w obowigzujacych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego na cele rolnicze lub na cele lesne. Przy tak
sformutowanych ustaleniach zapewniajacych stosowanie niewielkich formatow reklam oraz szczegdlng
ochrong obszaru Parku Krajobrazowego Beskidu Malego i terendw otwartych (rolnych i lesnych) w
granicach catej Gminy Andrychdw - nie znajduje si¢ uzasadnienia dla wprowadzania odrgbnych ustalen
dotyczgeych ochrony ciggdw i osi widokowych.

= Strefowanie — réznicowanie zasad na obszarach o réznych predyspozycjach
Wyznaczono podzial na trzy obszary o zréznicowanych cechach i predyspozycjach przestrzennych, dla
ktorych ustalono zréznicowane warunki sytuowania reklam.
S3 to:

1) strefa,, A” — obejmujaca zespol zabudowy o walorach zabytkowych w centrum miasta Andrychowa,

w granicach okreslonych szczegdtowo w zataczniku nr 1 do niniejszej uchwaly:
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Obszar zblizony zasigegiem do strefy ochrony konserwatorskiej ,,A” wyznaczone]j ustaleniami miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego, o najbardziej restrykcyjnych zasadach sytuowania reklam; m.in.
dopuszczenie wylaeznie reklam formatu malego, catkowite wykluczenie baneréw reklamowych (z
wyjatkiem reklam remontowo-budowlanych).

2) strefa ,,B” — obejmujaca:

a) obszar miasta Andrychowa w jego granicach administracyjnych, z wylaczeniem: obszaru strefy
A" oraz potudniowo-wschodniej czesci miasta, na potudnie od linii kolejowej nr 117 oraz na
wschad od ulicy Jarostawa Dgbrowskiego,

b) czgs¢ solectwa Inwald potozona na potnoc od linii kolejowej nr 117;

Obszar wyznaczony jako os rozwoju gospodarczego w polnocnej czgsci gminy, obejmujacy przewazajgcy
czes$¢ obszaru miasta oraz pétnocng czesé sotectwa Inwald — z najlepsza dostepnoscig komunikacyjng (droga
krajowa, planowana BDI, linia kolejowa) i najwigkszym potencjalem dla rozwoju funkeji komercyjnych
Przyj¢to tu najbardziej liberalne zasady, w tym dopuszezenie reklam formatu duzego.

3) strefa ,,C” — obejmujaca:
a) potudniowo-wschodnig cze$¢ miasta Andrychowa, na potudnie od linii kolejowej nr 117 oraz
na wschadd od ulicy Jarostawa Dabrowskiego,
b) czes¢ solectwa Inwald potozong na potudnie od linii kolejowej nr 117,
¢) obszar pozostatych sotectw Gminy Andrychéw w ich granicach administracyjnych.

Obejmuje pozostala cze$¢ Gminy, obszary wiejskie o wysokich i wybitnie wysokich walorach
krajobrazowych i przyrodniczych.

= Limitowanie ilosci reklam i stopnia nasycenia reklamami
W uchwale przyjeto system regulacji zapobiegajacvch nadmiernemu zageszczeniu reklam, a jednoczesnie
uwzgledniajacy potrzeby funkcjonowania podmiotow gospodarczych jak i wymagan ustawowych, m.in.
dopuszczenie réznych form i mozliwosdci sytuowania szyldow.

= Ograniczenia sytuowania reklam w okreSlonych miejscach
W uchwale przyjeto zasady sytuowania reklam w relacji do rdznych terendw, miejsc, obiektow, dla ktorych
pozadane jest wprowadzenie ograniczen lub zakazdw. Istotng regulacja uchwaly jest wyznaczenie odleglosci
svtuowania reklam od skrzyzowan. Zjawisko szczegdlnego nasycenia reklamami rejonow skrzyzowan jest
zarOwno niebezpieczne jak i niekorzystne wizualnie.

=  Porzgdkowanie — zasady sytuowania/umieszczania reklam
Oprocz regulacji opisanych powyzej, uchwala zawiera regulacje o charakterze porzadkujacym, zwlaszcza
dotyczace sytuowania reklam, w tym szyldéw, na budynkach, ogrodzeniach. Regulacje maja na celu
ochrone walorow wizualnych architektury, jej formy, detalu, jak réwniez ksztaltowanie ladu w szerszym
kontekscie, obejmujacym wyglad zespoléw zabudowy, pierzei ulic,

= Ustalenia dla obiektéw malej architektury oraz ogrodzen
7 uwagi na duze zroznicowanie rodzajoéw obiektow, ich funkeji, form, charakteru — projekt uchwaly nie
zawiera nadmiernie uszczegdlowionych wymagan. Co do zasady okre§lono zasady sytuowania, m.in,
polozenia wzgledem drog, gabaryty oraz rodzaje materiatow, z ktérych mogg by¢ wykonane.

= Zasady dostosowania obiektow istniejgcych do wymagan uchwaly
Stosownie do art. 37a ust. 9 i 10 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu i zagospodarowainiu
przestrzennym w uchwale okreslono zasady dostosowania istniejacych obiektow (reklam, ogrodzen,
obiektéw malej architektury) do wymagan okreslonych w uchwale.
W odniesieniu do istniejgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych przyjgto zasadg ich
dostosowania w terminie 24 miesiecy od wejscia w zycie uchwaly. Z wymogu tego zwolniono tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe wykonane na podstawie prawomocnej decyzji o pozwoleniu na budowg
lub na podstawie zgloszenia dokonanego na podstawie przepisow ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo
budowlane. Celem ww. zwolnienia jest unikniecie ponoszenia przez Gming kosztéw zwigzanych z
ewentualnymi roszczeniami z tytutu koniecznosci rozbiorki istniejacych obiektow. Trudno oszacowac liczbg
obiektow, ktore korzystaé bedg z ww. zwolnienia, mozna spodziewac sig, ze obejmuje ona jedynie duze,
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trwale tablice i urzadzenia reklamowe; prawdopodobnie przytlaczajaca liczba reklam jest sytuowana bez
pozwolen lub zgloszen. Zatem regulacja ta nie powinna by¢ przeszkoda w osiggnigciu glownych celow

uchwaly.
W odniesieniu do istniejgcych obiektéw malej arc'hitektury oraz ogrodzen zrezygnowano z wymogu ich
dostosowania do wymogow uchwaly. '

Spelnienie wymagan ustawowych w zakresie procedury formalno-ptawne;j:

Stosownie do art. 37b ustawy z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu i zagospodarowaniu przesirzennym
wykonane zostaly wszystkie wymagane czynnosci formalno-prawne.

Prace prowadzone byty na podstawie uchwaty Nr XXV-249-16 Rady Miejskiej w Andrychowie z dnia 29
wrzesnia 2016 r. w sprawie przyvgotowania projektu uchwaly ustalajgeej ,, Zasady [ warunki sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzenn w Gminie
Andrvchow ",

Infprmacja o podjeciu ww. uchwaly zostala podana do publicznej wiadomosci, stosownie do art. 37b ust. 2
pkE | upzp. Sporzadzony projekt uchwaly zostal przedtozony wtasciwym organom do zaopiniowania i
uzgodnienia. Zgloszone uwagi zostaly przeanalizowane i uwzglednione w calosci lub czgsciowo.
Dopetniono wymagan w zakresie wyltozenia projektu uchwaly do publicznego wgladu. Uwagi zgloszone do
wylozonego projektu zostaly rozpatrzone przez Burmistrza Andrychowa.

Projekt uchwaly uwzgledniajgcy zmiany wynikajace z uwzglednionych uwag zostal ponownie przekazany
do uzgodnienia Wojewodzkiemu Konserwatorowi Zabytkow. Uzyskane uzgodnienie zawieralo uwagge z
zaleceniem, aby rozwazy¢ dodanie regulacji dotyczgcej oznaczenia kopert dla niepetnosprawnych
(ograniczenie niebieskiego tta koperty do tta znaku dla niepetnosprawnych w obrebie ww. koperty) — w
granicach uktadu urbanistycznego Andrychowa, objetego wpisem do rejestru zabytkow. Po rozpatrzeniu
zgloszonego zalecenia stwierdzono, ze postulowany zapis dotyczy sposobu wykonywania znakow
drogowyvch, co wykracza poza zakres przedmiotowy uchwaly, zatem nie moze zosta¢ uwzgledniony

w projekcie uchwaty.

Projekt uchwaly wraz z lista nieuwzglednionych uwag zostat przedtozony Radzie Miejskiej w Andrychowie
do uchwalenia.

Jednostka opracowujqca projekt uchwaly:

Pracownia Projektowa Architektury i Urbanistyki — Jacek Banduta
30-081 Krakow, ul. Krolewska 69/38

tel /fax 12-6367378, 668-482010

bandula‘apro.onet.pl

Projektant:

mgr inz. arch. Jacek Bandula glowny projektant, kierownik zespolu,
czlonek i rzeczoznawca b, Polskiej Izby Urbanistow,
uprawnienia urbanistyczne nr RP-upr. 5/93
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